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2015/2025 siamo tanti
cosiriusciamo a gestire
il lavoro internamente!

settembre 2015. prende forma lo studio
associato base dove personalita e

professionalita provenienti da diverse professionisti con g ualifiche
esperienze e attive da anninel settore diVGTSiﬁC ate e SeTViZi evasi

della comunicazione, st uniscono per

fornire al cliente una consulenza attiva, mtem am en.te. a g alran Zl'a
propositiva e completa. de g [1 obtlettivi preﬁssatll




TEAM

Nicola Prato
Michela Bastianelli
Paolo Pinaglia
Denny Mosconi

Chiara Pistelli

3 4 5 E Hermes Mangialardo
Sara Trabalza

COMUNICAZIONE
Antonio De Simone
Simone Cornali
Antonella Falchi
Cristan Mommi

Alidia Mencarelli
Alessio Cornelio

Nicole Migni

Laura Bindas
Arianna Ciancaleoni
Enrico Falchi

Elisa Pagliochini

Y I 9 Simone Massarella
08 ReSio dll !q’a aliigator Virginia Cacioppa
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CREATIVO

DI 300 MQ
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Crediamo che sviluppare un
progetto insieme sia la chiave
per: rafforzare la competitivita
sul mercato raggiungere gli
obiettivi condivisi mettere un
piede nel futuro

ma prima diintiziare
a curitosare tra
progetti che abbtamo
segutto e sviluppato,
vogliamo parlarvi del
nostro metodo

yrr



I CONTATTO
ANALISI

ci pensiamo noi —
questa frase ci rappresenta molto .
infatti siamo strutturati per coprire == CREATIVITA
la maggior parte delle esigenze
comunicative che un brand voglia J
esprimere. lavoriamo step by step e
affltanchiamo il cliente in ognt momento,
crediamo che dal confronto e dall'ascolto RISULTATI
continuativo, nasca la vera sinergia. E CONTINUITA



contatto
con il cliente

conoscerci per esprimere al meglio tutte le esigenze e le
sfumature che il cliente vuole rendere visibile nel suo logo, nella
sua identita di marca e nella sua immagine digitale! il nostro
approccio € come un abbraccio che avvolge di una scrupolosa
attenzione a cid che si e e che si vuole esprimere.

da qui nascono le prime sensazione ed emozioni che
getteranno le basi per la realizzazione della comunicazione.



andiamo per step

analisi

dopo l'abbraccio si attivano anche i neuroni.
studiamo la situazione di partenza e la nuova esigenza
di mercato, grazie alla speciale collaborazione con hotel
klinik che cifornisce tuttii dati e i dettagli per capire
cosa e a chicomunicare. comincia il lavoro diricerca
storica della marca, det suoi valori, del suo operato, del
suo prodotto. il viaggio che ci portera a comprendere
cosa mantenere e quale percezione deve arrivare
alle persone che ci dovranno scegliere.




un altro passo

creativita

una cascata di spunti e appunti.

in questa fase togliamo ogni freno alla nostra
immaginazione! consapevoli che solo una
creativita sara quella giusta, non ci fermiamo
alla mera esecuzione di un logo o di un piano
comunicativo ma svisceriamo lanima di quanto
compreso net punti precedenti per raggiungere
lobiettivo. un lavoro di grande sforzo e meraviglia
genera risultati ad hoc per il cliente.




Felax

goditi 1 video
del percorso
creativo!

un caso di restyling

clicca e guarda il percorso creativo!

un caso di identita

clicca e guarda il percorso creativo!

focus

nel caso direstyling, individuiamo lelemento che deve
continuare la narrativa del brand e ci attiviamo per
capire in quale forma pud mutare per non perdere la
storicita con la consapevolezza delle nuove esigenze e
obiettivi chiariti dal documento analitico.

nel caso diidentity, individuiamo l'elemento che dovra
raccontare il brand e ci attiviamo per capire quale forma
potra avere nel rispetto dell'esigenze del cliente, con la
consapevolezza degli obiettivi chiariti dal documento
analitico.

adottiamo sempre uno sguardo lungimirante per creare
gualcosa di contemporaneo ed efficace, meglio ancora
di eterno.


https://vimeo.com/824015371
https://vimeo.com/824015229

il cammino prosegue

tutto bello
ma adesso?

dopo l'abbraccio, arriva la presa per mano.

il nostro & un percorso che non termina con la creazione del logo e del materiale
di comunicazione (immagine commerciale, kit aziendali, copy, sito web etc...).
viafflancheremo nella comunicazione offline e onling, dalla tipografia at social,
dalla carta ai dati analytics (google, social, newsletter). mettiamo a frutto
quello che si e creato per raggiungere gli obiettivi commerciali prefissati.




raccogliamo
1 fruttt

del lavoro sinergico svolto insieme.

contatto con il cliente e individuazione degli
obiettivi di business, analisi dei competitors e della
comunicazione, creativita e utilizzo strategico det
canalt dimarketing online, ci permettono di arrivare
ad ottenere ottimi risultatt™

*1idati riportati sono inidcativi e si basano su una stima media di un cliente “tipo”
**(Ritorno sulla spesa pubblicitaria:ogni 100€ investiti in pubblicita online, ritornano 2000€ alla struttura in prenotazioni)

cosaraccogliamo in un anno di attivita?*

+ 2 0 0 % aumento del traffico al sito web
+ 6 0 0 contatti via email

+ 2 0 0 0 chiamate dirette alla struttura

+ 5 0 0 prenotazionti dirette da booking engine
+ 2 0 X roas™*



ma nol sappiamo che avete ancora dubbi! ed
e glusto perchée affidare la vostra immagine
aziendale a un‘agenzia che riesca a rappresentarvi,
che abbia la capacita di generare lavoro, e che
mantenga la promessa iniziale, non e scelta da
poco! per affidarvi a nolt non basteranno queste
pagine, i1l contatto e il confronto vi faranno
capire se siamo not quello che state cercando.

e allora contattatect

info@base.studio



ideazione e progettazione grafica
ideazioni grafiche

corporate identity

campagne pubblicitarie
pubblicazioni

etichette & packaging

stand fieristici

esecutivi di stampa

copywriting

elaborazione testi
individuazione del tone of voice
creazione testi per attivita social
servizi di traduzione

ufficio stampa

fotografia e shooting
foto industriale

still life

shooting moda

foto adv

reportage

sala posa

web e social network
siti web e app
ottimizzazione seo
gestione social

web reputation

digital marketing
e-mail marketing

video editing
video aziendali
spot televisivi
infografiche
animazione cartoon
mapping 3d

viral web


http://www.base.studio

e ora... al lavoro!
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nel caso di restyling

il cliente che
vuole mantenere

cisono storie che vanno rispettate e accompagnate nel cambiamento.
cisono clienti che amano cio che hanno realizzato, magart affiancati dalla
propria famiglia, lavorando da generazioni insieme, fianco a fianco. clienti
che nel tempo hanno costruito un'immagine commerciale basata un simbolo
“solo” perché quell’elemento rappresentava qualcosa di importante,
qualcosa di valore per loro o per la loro famiglia. quando subentriamo in
tutto questo, lo facciamo in punta di piedi, raccogliamo tutto questo g, con
estremo rispetto lo portiamo verso un linguaggio visivo piu incisivo.




e i
g = s <

l’mcontro con fabnza T AR
sua‘grande famig =
"ﬁﬁ'rhamo diun hotel, il ml_gava a};e asan | orenz’é d'orsinoin un contesto ;
di maestosa natura. syamo stati 0§p1t1 d1 questa splendida famiglia
chein poch1 gldl"ﬂl e rus‘mté‘a farci capire il loro operato che si
“tramanda da- genera’{aem ea farol sentire tutto il valore e il potenziale
che avrebbero potuto sprigionare conil giusto supportoe. ci sono stati
datie binari dai quali non potevamo uscire, nome e swnbolo daguie

partita la nostra “visione” per loro.




SAN LORENZO DORQ(NO

guesto il logo dell’hotel nel
momento in cui ci stamo
conosciuti.

,dur

| .;é!.-'," g &

guesto il primo restyling che abbiamo
realizzato. abbiamo deciso di usare una
strategia lenta per non disorientare i clienti
fidelizzati e per aiutare la famiglia ad
abituarsi al cambiamento in attesa della
ristrutturazione della struttura.
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Miravalle

HOLIDAYS

IN NATURE

Tk
Dy

guesto il logo definitivo che
e stato lanciato sul mercato in
concomitanza dell'ultimazione
dei lavori di ristrutturazione.



offline

logo e pay off

brand guideline
corporate identity
coordinato commerciale
segnaletica hotel
insegna e render
esecutivi di stampa

online
sito

Miro‘%lla

creazione contenuti

CHEF DAVIELE EjALERI0 S sociale e gestione
7 : individuazione tone of

Mt & s vt s o 2 s

LTI

Pz : - voice e copy

“Vantmtt e et Tirmiing

conToRo 7 ottimizzazione seo

Uy iy 5 b et e

g traduzioni

DESSERT , . G
e o strategie social e analisi
ALTERNATIVEAL , 77 dei risultati

PRIMO PIATTO

guarda il risultato


https://www.base.studio/portfolio/hotel-miravalle/

— 7 [l
l'incontro con mima e gianluca
~_eilloro progetto di vita —

= rappresentare il nordik, hotel ad andalo, & s sfida stimolante
e impegnativa. il progetto chélegava questa coppia all'hotel era
incantevole m‘a,}@mmagine f%f compagnava da tempo aveva
oramti esaurito ognt sua potenzialita. il nostro lavoro € stato calibrato e
distruttivo allo stesso tempﬁmo raccolto quellarosa che li univa
da tempo e che siritrovavanel logo e l'abbiamo trasformata in un fiore
nuovo con le montagne nel cuore, unico ed eterno come l'amore che
da sempre questa fam@’m’ette nel suo operato. Fa

—




guesto il logo dell’hotel nel
momento in cui ci stamo
conosciuti.

natura e tradizione



guesto il logo definitivo che e
stato lanciato sul mercato in

concomitanza della partenza

N O R D | l/( det lavori di ristrutturazione.

ANDALO



offline

logo e pay off

brand guideline
corporate identity
coordinato commerciale
linea cortesia _ .
etichette prodotti / : 1 . _ ENELASE
food&beverage brandizzati . _ . DO NOT
segnaletica hotel == ' ., J
insegna e render DISTURB

esecutivi di stampa

online
sito

creazione contenuti sociale
e gestione
individuazione tone of voice

N

o e copy
ottimizzazione seo
traduzioni
strategie social e analisi det
risultati
photoshooting

“” ||'ll

emotional video

guarda il risultato



https://www.base.studio/portfolio/hotel-nordik/
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il progetto € ambizioso e la sfida molto allettante,
approfittando della pandemta e covid hanno rilevato un hotel

in decadenza che oggi grazie al lavoro smerghoo ed alla forte volonta
di emergere e diventato un fiore all’ocoh1ellol della citte



offline

logo e pay off

brand guideline
corporate identity
coordinato commerciale
linea cortesia

etichette prodotti
food&beverage brandizzati
segnaletica hotel
allestimenti internt
esecutivi di stampa

online

sito

creazione contenuti sociale
e gestione

individuazione tone of voice
e copy

ottimizzazione seo
traduzioni

strategie social e analisi del
risultati

photoshooting

emotional video

11 tuo Hotel,
nel cugre di Trento
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ilsogno della famiglia lonardi: ~ pEsssaess ~
far vivere e risplendere la tenuta = -

una storia che nel 2014 vede la nascita di un sogno che ha come
protagonista la famiglia lonardi, ovvero l'intuizione di trasmettere una
tradizione fatta di emozioni e accoglienza attraverso una struttura
ricettiva moderna. da qui e iniziata la realizzazione di un progetto
ambizioso costruito con impegno e amore. la caporala ora non e piu
solo un luogo della memaoria, ma e un posto dove 1 daini vivona libert
nel grande parco, le persone arrivano per soggiornare e godere di uno
spazio unico e curato con amore.




LE CAMERE IL CENTRO L'HOTEL IL PARCO LA POSIZIONE
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LA CAPORALA
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offline

logo e pay off

brand guideline
corporate identity
coordinato commerciale
linea cortesia

etichette prodotti

: Ol Tenpo
food&beverage brandizzati fa‘.b adﬁﬁbp HRGS.CG'
segnaletica hotel NOOuo /
allestimenti interni ol TRt 1A

. + SToR R
esecutivi di stampa

_ N -
onnng : | nee . \:mﬂvrcr(f

L ¥ CROHR

Y STRAPOLABI L SoLE O
/o RAN
SDURRE NEL NUO =it

online
sito
creazione contenuti sociale
e gestione

individuazione tone of

Lifestiyle:

voice e copy

ottimizzazione seo
traduzioni

strategie social e analisi dei
risultati

photoshooting

emotional video

guarda il risultato


https://www.base.studio/portfolio/hotel-la-caporala/
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offline \ | e OURMET
materiali commerciali
menu ristorante

eventi

ideazione comunicazione
pagine pubblicitarie
direzione artistica
allestimenti interni
esecutivi di stampa

: online
MEDITERRANE( sito

0105202

DAL

ALLE DOLOMITI creazione contenuti sociale

e areR) e e gestione

E MICHELE IACONETA . . . .

individuazione tone of

:\:q alnc.-oul'-u W0 & Imone, gn mane VO i C e e C O pV
Pt it . s v ottimizzazione seo

Granchio, scapece di carote, calamata di olive @ imone salato tr a d u Z i O ni

e vsnew. Strategie social e analisi dei

e A A . .

: risultati %

el g i photoshooting - N | “Tmondoinun
! , , in r VS angolo di Alto Adige.
S ch baccalh, plsall novel,tarbl ners emotional video y. Voo 25

Salnt-Romin 205 Malson de Montile

Prodessen
Yogurt di malgs, tme @ passkon frel
Purpie Ross Signature Cocktal

Dassort
—r— Eatte Al-ping, limane fomminieo, caramslio
Moscato Ross 2021 Franz Hoas

DidNC



hearl

trento

anna e la grande passione
per 'accoglienza

un affascinante progetto nato per gioco, un b&b elegante al centro
ditrento, dislocato su 2 palazzi storici.

appartamenti arredati con gusto, vista mozzafiato sul centro storico,
terrazza con idromassaggio ed angoli incantevoli, rendono questa = &
attivita ricettiva un posto dove venire e ritornare.

il nuovo rebranding ha dato ulteriore prestigio all'unicita di questo
progetto.




HEART
"lOF TRENTO

questo il logo dell’hotel nel
momento in cui ci stamo
conosciuti.




HEARTor

M
questo il restyling del logo definitivo

che e stato lanciato in concomitanza
con il remarketing sul mercato

=
Benvenuti, buan soggiornal ’
Grazie per averci scefto. i

Walcome, have a nice stay!

Thanks far choosing us,
v s 7-’-«3-»




offline

logo e pay off
brand guideline
corporate identity
coordinato commerciale
segnaletica hotel
insegna e render
esecutivi di stampa

PRENOTA CON WHATSAPP
BOOK WITH WHATSAPP

+39 327 1631980

HEART AND SOUL . . . F.

online
sito
creazione contenuti
sociale e gestione
individuazione tone of
voice e copy
ottimizzazione seo
traduzioni

strategie social e analisi
dei risultati

PRENCITA ORA IL T ALLOGGIO










	Pulsante 44: 
	Pulsante 45: 
	Pulsante 46: 
	Pulsante 47: 
	Pulsante 48: 
	Pulsante 49: 
	Pulsante 50: 


